Ved De, hvorfor det
hedder en bjornetjeneste?

B egrebet bjornetjeneste stammer
fra La Fontaines fabel om

bjernen, der ville jage en flue bort
fra sin sovende herres ansigt. Den
gjorde det med en sten og knuste
derved hans pande.

Det ved de feerreste unge. Og ud
af denne uvidenhed springer en ny
definition. Sa i den nye udgave af Den
Danske Ordbog beskrives en bjorne-
tjeneste bdde som en darlig tjeneste og
en meget stor tjeneste. Det er ikke det
forste eksempel p4, at hvis tilstreek-
keligt mange bruger et begreb forkert,
forsvinder den oprindelige mening.

Et begreb som forfordelt bruges
sd lemfeeldigt, at man aldrig rigtig
ved, om man er blevet snydt eller ej.
Lemfeeldig beted i ovrigt oprindeligt
at udvise forsigtighed. Men de feerreste
moderne virksomheder ensker sig en
okonomidirekter, der kan beskrives
som lemfeeldig.

Til gengeeld accepterer de fleste
moderne virksomheder, at deres med-

arbejdere hele tiden gar ind i noget.

”1 ERHVERVSLIVET
HAR MAN IKKE
PROBLEMER MED SPROGET.
MAN HAR JO SOM BEKENDT

KUN UDFORDRINGER”

Folk sidder bomstille og gar ind i den
ene problemstilling efter den anden.
Man skulle tro, der var en hel del bla
gjne og brodne pander, ndr man hele
tiden gar ind i noget. Men der er jo
selvfplgelig tale om en mental bevee-
gelse — og i evrigt ikke noget, man
gor for sine bla gjnes skyld.

Derfor skal man ogsa fortseette
bevaegelsen. Man gar ind i noget og
starter noget op. Det lille “op” lyder
mere dynamisk end for eksempel
sideveerts. Men vi skal nok veere glade,
sé leenge vi ikke bliver lukket ned. Det

er jo trods alt mere definitivt end bare
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at blive lukket. I erhvervslivet har man
ikke problemer med sproget. Man har
jo som bekendt kun udfordringer. Til
gengeeld kan de kommende ars storste
udfordring for mange virksomheder
meget vel blive kommunikation med
omverdenen.

Vi bruger sproget til at delagtig-
gore andre i vores tankegange. En
tankegang, der er uklart formuleret,
ender som uklart formidlet. Og jo mere
vi ruller os i floskler og veelter os i
ligegyldigheder, jo sveerere bliver det
at forstd, hvad vi siger og teenker.

Med stigende risiko for at blive aldeles
misforstdet. Reklamebureauet, der
taler de unges sprog, kan for eksempel
foresla sloganet: “Ger bern i den 3.
verden en bjernetjeneste. Stot
Bornefonden”.

Det er op til os alle sammen og
hver iseer at gore noget ved det. Hvis
det samme ord pa samme tid kan have
to fuldsteendigt modsatte betydninger,
kan to plus to vel ogsé blive nul.

Forstar De, hvad vi mener?



